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Land

inspektgren

Fagbladet Landinspektgren udkommer 6 gange drligt - i et oplag pé
1.500 eksemplarer pr. udgivelse. Bladet sendes med post til de godt 1.400
medlemmer af Den danske Landinspektgrforening samt et mindre antal
offentlige myndigheder, private firmaer og faglige organisationer, der
abonnerer pd bladet.

Mdlgruppen er de 1.400 universitetsuddannede medlemmer af Den
danske Landinspektgrforening. Landinspektgrer beskeeftiges i de ca. 70
landinspektgrfirmaer (et liberalt erhverv med godt en tredjedel af de
erhvervsaktive), i det offentlige (tilsvarende godt en tredjedel af medlem-
merne). Resten arbejder i andre private firmaer (opmdlingsfirmaer, inge-
nigrfirmaer mv) og i udlandet (ca. 20 %). En mindre gruppe er studerende
og pensionister. | privat praksis beskceftiger man sig med opmadling og
cendring af faste ejendommes greenser. Der er en hel del mdleteknisk
arbejde, men ogsd arbejde med ejendomsret, planleegning og kort. Land-
inspektarer i det offentlige arbejder med fysisk planleegning, natur og mil-
j@, administration af ejendomsretlig lovgivning etc. | andre private firmaer
er det hovedsaglig avanceret opmdling- og kortproduktion.

Indholdsmaessigt byder Landinspektgren pd artikler om professionens og
branchens aktuelle vilkdr, faglige udviklinger og udfordringer, herunder
nyhedsstof, portreetter og foreningsnyt. Derudover finder introduktioner
til ny teknologi og juridisk stof samt personlige beretninger fra 'livet i fel-
ten’ 0gsd vej til Landinspektagrens sider. Bladet redigeres af journalister,
og artiklerne skrives af sdvel journalister som landinspektgrer og andre
fagfolk. Der er lagt voegt pd et elegant og stremlinet layout, s@ tekst og
billeder spiller smukt sammen pa de 48 sider, hvert blad bestdr af.

Onlineannoncering:

Arbejdsgivere har en oplagt mulighed for at nd ud til de enskede modta-
gere i branchen - og den potentielle nye medarbejder - ved at supplere
annoncering i Landinspektagren med et joblink i den nyhedsmail, der 10
gange om dret sendes ud til medlemmerne af Den danske Landinspektar-
forening. Der kan ogs@ annonceres i nyhedsmailen og pd DDLs web uden
forudgdende annoncering i bladet.

Redaktion

Den danske Landinspektgrforening
Kalvebod Brygge 31-33

1780 Kgbenhavn V

Telefon 38 8610 70

ddl@ddl.org

www.ddl.org
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DG Media a-s TIf. +45 70 27 11 55
St. Kongensgade 72 Fax +45 70 27 11 56
1264 Kebenhavn K epost@dgmedia.dk
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Fakta om Landinspektgrens
leesere

Landinspektgrens lcesere er primcert meend. De laeser typisk
alle numre af Landinspektgren (58%) og bruger 20 minutter eller
mere pd at leese bladet (78%). 88 % af leeserne erkleerer sig
tilfredse eller meget tilfredse med bladets layout, mens 78 %
angiver, at de overordnet set er tilfredse eller meget tilfredse
med Landinspektaren.

Hvor tilfreds eller utilfreds er du overordnet set med
Landinspektgren?

Bl Meget tilfreds 16%
W Tilfreds 62%
Hverken/eller 16%
W Utilfreds 4%
B Meget utilfreds 1%
Ved ikke 1%

78 % af Landinspektgrens leesere er tilfredse eller meget til-
fredse med Landinspektgren som helhed.

Hvor mange numre ud af de seneste 6 numre af
Landinspektgren har du leest?

M Leest 6 ud af 6 numre 58%

M Leest 5 ud af 6 numre 10%

\ Leest 4 ud af 6 numre 10%
B Leest 3 ud af 6 numre 8%

M Leest 2 ud af 6 numre 5%

Leest1ud af 6 numre 5%

M Har ikke leest nogen 4%

68 % af Landinspektarens lcesere er sdkaldt loyale leesere.
Loyale lcesere er defineret som lcesere, der lceser eller kigger i
5-6 ud af 6 numre.

Hvor meget tid bruger du i gennemsnit pa at leese
Landinspektgren?

B Mindre end 10 minutter 9%
B Mellem 10 0og 19 minutter 23%
Mellem 20 og 29 minutter 25%

B\

B Mellem 30 0g 59 minutter 29%

B Mellem 1 0g 2 timer 12%
Mere end 2 timer 1%
B Ved ikke 1%

66% af Landinspektgrens leesere bruger 20 minutter eller mere
pd at leese hvert blad.

Kilde

Laeserundersggelse af Landinspektgren foretaget af Analyse
Danmark A/S, marts 2011. Undersggelsen er baseret pd svar fra
688 respondenter.



Priser

Annoncering i Landinspektgren

Y side: kr. 4.300

B: 86 x H: 125 mm

% side: kr. 6.300

B:177 x H:125 mm
Opslag: kr. 18.900
B: 440 x H: 297 mm
+3 mm til beskcering

Bagsiden: kr. 12.900
B:147 x H: 297 mm

% side: kr. 6.300
B: 86 x H: 250 mm

Side 2: kr. 11.900

B: 210 x H: 297 mm
+3 mm til beskcering

Side 5: kr.10.900
B: 210 x 297 mm

Udgivelsesplan 2012

Bestillingsfrist  Materialefrist Udkommer
1 29. december 11 1. januar 27. januar
2 1. marts 14. marts 30. marts
3 2. maj 16. maj 1. juni
4 28. juni 1. juli 27. juli
5 30. august 12. september 28. september
6 31. oktober 14. november 30. november

Rabatter

Gentagelsesrabat

A side: kr. 9.900
B: 210 x H: 297 mm
+3 mm til beskeering

Farvetilloeg
Alle priser er inkl. farver.

+ 3 mm til beskeering

+3 mm beskcering

@vrige priser
Scerplacering +10%
Annoncering pG www.ddl.org

Som standard leegges jobannoncer i Landinspektgren ogsd pd
www.ddl.org for kr. 1.900.

Jobannonce 30 dage opsldet alene pd www.ddl.org kr. 6.900
Annoncering i nyhedsmail
Tekstannonce efter 1. nyhed (én udsendelse) kr. 2.900

Overskriften pd en tekstannonce md maks. fylde 25 anslag inkl.
mellemrum, og selve teksten md@ maks. fylde 300 anslag inkl.
mellemrum. Link i teksten mé maks. fylde 9o anslag inkl. mel-
lemrum, og tekstannoncer kan ikke indeholde grafik.

Joblink
Joblink i den Danske Landsinspektgrforenings nyhedsmail med

overskrift og ansggningsfrist (én udsendelse) kr.1.900

Indstik
Indhent venligst tilbud

Nyhedsmail
10 gange om dret om dret sender Den danske Landinspektarfor-
ening en nyhedsmail til sine ca 1.400 medlemmer

Udsendelsesplan for
nyhedsmail 2012

Uge Bestillingsfrist Materialefrist Udsendelse
4 20. januar 23. januar 25. januar
8 17. februar 20. februar 22. februar
12 16. marts 19. marts 21. marts
17 20. april 23. april 25. april
21 18. maj 21. maj 23. maj
25 15. juni 18. juni 20. juni
39 21. september 24. september 26. september
43 19. oktober 22. oktober 24. oktober
47 16. november 19. november 21. november
50 7. december 10. december 12. december

10% rabat
15% rabat
20% rabat
25% rabat

2 indrykninger
3 indrykninger
¢4 indrykninger
6 indrykninger

Storkunderabat
5% storkunderabat ved en drlig omscetning pé mindst kr.
50.000.

Al rabat forudscetter samlet bestilling, og at annoncerne ind-
rykkes inden for 12 mdneder.

Godtggrelse

Til reklame- og mediabureauer ydes 3% materialegodtgerelse for
levering af feerdigt materiale. Herudover ydes der 2% informati-
ons- og sikkerhedsstillelse til mediabureauer, der er godtgarel-
sesberettigede jf. DRRBs liste.

Annoncemateriale

Annoncemateriale til print skal leveres som trykklar PDF

(min. 300 dpi, CMYK). Materialet kan sendes til DG Media pé
epost@dgmedia.dk (maks. 20 MB) eller via ftp-server. Kontakt
DG Media om dette. For yderligere tekniske detaljer om krav til
annoncemateriale se www.dgmedia.dk.

Materiale til joblinks skal leveres pd epost@dgmedia.dk senest
mandag fgr nyhedsmailens udsendelse og indeholde overskrift
0g ansggningsfrist.

Oplag

Oplag pr. udgivelse....................... 1.500 eksemplarer
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Betingelser

Priser og betalingsbetingelser

Alle priser er ekskl. moms. Enhver annonce faktureres
umiddelbart efter udgivelsen/periodestart. Betalings-
fristen er netto kontant 10 dage efter udgivelsesdato/
periodestart.

Sdfremt betalingsfristen overskrides, pdregnes et rentetil-
leeg pd 2% pr. pdbegyndt mdned. | visse tilfeelde kan DG
Media as kreeve, at annoncen betales forud. Rabat ydes
ikke af tilleegspriser.

Reklamation

DG Media as eller mediet pdtager sig ikke ansvar for fejl i
annoncer, som er indrykket i overensstemmelse med be-
stillerens angivelser. Det geelder ogsd materiale modtaget
fra andre medier, materiale der ikke eri overensstem-
melse med de tekniske data, eller hvis materialefristen
overskrides.

For trykfejl, forkerte stgrrelser, tidspunkter etc. som
annoncgren eller bureauet ikke baerer ansvaret for, ydes
en reduktion efter DG Medias skg@n, der hgjst kan belgbe
sig til annoncens pris og for indrykninger i mediet. Rekla-
mationer over trykfejl, fejl ved farven eller lignende skal
veere DG Media as i heende senest 5 dage efter annoncens
indrykning.

Indrykkes en annonce flere gange med samme fejl, uden
at DG Media as modtager reklamation, ydes eventuel
dekort kun for den fgrste indrykning.

Erstatningskrav kan ikke ggres geeldende over for DG
Media as eller over for mediet for fejlagtig, forsinket eller
manglende indrykning af de bestilte annoncer eller even-
tuelle fglger af sddanne fejl.

Annullering

Eventuelle annulleringer skal ske skriftligt til DG Media as
senest 5 hverdage fgr bestillingsfristen.

Annoncer, hvortil scerplacering er bestilt, kan ikke annul-
leres uden forudgdende aftale med DG Media as.

@vrige bestemmelser

DG Media as forbeholder sig ret til at afvise annoncer, der
strider mod mediets retningslinjer, ellerimod geeldende
love og bestemmelser. Annonceordrer, til hvilke der er
knyttet betingelser om tekstomtale, afvises. Enhver
annonce, som kan forveksles med redaktionel tekst, skal
for annoncgrens regning gverst forsynes med ordet “an-
nonce” oven over en streg i hele annoncens bredde. Der
tages forbehold for trykfejl.

Ring pé 70 27 11 55 og tag en marketingsnak med os! d q MEDIA



